NOTRE TOP 10!

Ce que l'on retient de
cette édition 2025 : 3
jours Intenses en 10
points clés.
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1.Une edition record ! \\
Pour Wine Paris avec 52 600 visiteurs Wine Services
et pour Wine Services > pres de 90

RDV en 3 jours.
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2.Une conférence passionnante ! \\ >
Sur les vins blancs secs en
restauration pour The Voice of the
Industry en partenariat avec EY.
Podcast bientot disponible.
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3.Un talk inspirant ! \\ S
Avec La Wine Tech sur la “RSE comme

levier a l'export”.
Replay bientot en ligne.
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4. Une team plus motivee que jamais ! \\
Bravo Hugo, Caroline, Alexia &
Clément pour leur énergie en continu.
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5.Encore plus de retombées presse !
Merci @lLa Revue du Vin de France et  Wine Services
@The Daily pour ces publications.
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6.Les off

Des dégustations memorables de
vins incroyables sur le salon et lors
des diners.
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7.Des échanges stimulants !
Des retrouvailles avec nos clients, des
rencontres enrichissantes avec des
partenaires potentiels et de nouvelles
collaborations en reéflexion avec des
interprofessions.
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8.Un livre blanc co-écrit avec la WineTech \\ .

La data apparait non seulement comme un ]
. . . , . Wine Services
outi, mais comme un levier stratégique

incontournable. Elle apparait aussi comme
un nouveau <« carburant » de solutions
innovantes et d’outils a la décision. Disponible
tres prochainement.
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9. Un salon international avec 54 pays \\b
représentés !

Chez Wine Services nos clients viennent
de 10 pays, une occasion en or pour les
revoir et leur présenter leurs bilans
annuels personnalisés.
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10.Les spiritueux a I’honneur ! \\“
Avec 300 producteurs présents, le prix
des spiritueux de l'année par V&S
News et le lancement de notre offre
sur les spiritueux !

Wine Services



