
AprèsuntestavecPernodRicardenAsie,WineServicess'ouvre STRATÉGIE

auxspiritueux
Depuis2010,Wine Servicesfournit aux
maisonsdevin et de champagnedesou-
tils d'analysebaséssurdesdonnéesré-

coltées sur les principaux marchésde
consommation.Aujourd'hui,cetteexper-

tise s’étendauxspiritueuxavecunesolu-

tion quiproposela cartographiedelapré-

sence desmarquesdansles restaurants
gastronomiques,lesenergybars,chezles
cavisteset dansles boutiquesen ligne.
Elle analyselesprix et le positionnement
concurrentielet identifie les marchés
cléset les pointsdeventeà fortpotentiel.
Pour validercette nouvelleoffre, Wine
Servicesa menéun projet pilote aupre-

mier trimestre2024pourle groupePer-

nod Ricarddanscinq grandesmétropoles
asiatiques: Singapour,Tokyo,Séoul,Hong
Kong et Shanghai.Lesperformancesdes

marquesontainsi été étudiéesdansplus
de 835restaurantsgastronomiques,par-
mi lesquels141 étoiléset48 priméspar
le classementWine Spectator.« Nous

sommesravisd’avoir un outil nousper-
mettant demesurernotretauxdepénétra-

tion surun universdecomptesleading&

iconic,quiestsouventdifficile àtracker»,

annoncePaul Moreau, Global Prestige
PerformanceLeadchezPernodRicard.
ThomasGueller
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